“Omak Va sosial miinasibatlar”, 2022, N2 (18)

UOT 316
Sohla Abdullayeva
AMEA Falsofa vo Sosiologiya Institutunun dissertanti

SOSIAL-MODONI FENOMEN KiMi MODANIN ELMIi TODQIiQi

Modanmin sosial-madoni  hadisalorls bilavasita alaqasi, modamn hadisalarin forma va
mazmununa yayimast sosial-madoni yanasmani hayata kegirmisdir. Moadoni sferada moda
comiyyatdo hokm siiron miinasibatlorin va baxislarin xiisusiyyatlori, madoni-monavi dayorior,
miiayyan bir dovriin ideallart ilo miiayyan edilir, lakin moda xarici soraitds dayisikliklora maruz
qgalir. Sosioloji noqteyi-nazarindon dob miiayyan bir sosial qrupun va ya biitoviiikds comiyyatin
hayat torzi, fordin tipologiyasi, onun istaklarinin, meyllorinin, ehtiyacClarimin tabiati, davranis
stereotiplori va hayat torzi ilo alagoalondirilir. Maqalado bu fenomeni dork etmok iigiin asas
yanasmalar (estetik, madani-tarixi, sosioloji, sosial-psixoloji, sosial-madani) tahlil edilir, modanin
funksiyalart va onun mahiyyati isiglandwrilir. Dab hayatda yeni camiyyatin qurulmast asasinda
faaliyyat gostoran sosial hayatin daim yenilonmoasinin universal mexanizmi kimi mévqe tutur.
Mbaqgalada nazardon kegirilon fikirlor belo qanasts golmaya kémok edir ki, dob madaniyyatdaki
miiayyan dayisikliklardan va onlarla alaqoali sosial formalardan kanarda tasavviir edilo bilmaz.

Moagalanin metodologiyast modanmin insan hayatinin sosial-madani fenomeni olaraq, onun
hom bir elm, ham do insamin giinliik hayatinin ayriimaz hissasi kimi nazardan kegirilmasindon,
hazirki dévrda sosial tonzimlayici kimi ¢ixig edon modaya miixtalif zamanlarda olan
yanasmalardan ibaratdir. Homginin, maqalods modanin miiasir comiyyatda artan rolundan, onun
camiyyat saviyyasinda dayisan funksiyalarindan, moda tislublarindan, dabin sosial vaziyyatindan do
bahs edilir.
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Giris

Moda miiasir madoniyyatin on miirokkob va doyiskon hadisslorindon biridir. Miiasir
moda elo bir sistemdir ki, onun haqqinda hor hansi bir mévqgedon ¢ixis edorok birmonali
danismaq miimkiin deyil. Bu fenomen bu giin demok olar ki, biitiin humanitar elmlori
maraqlandirir vo hor biri ona 6z ndqteyi-nozorindon yanasir. Sosiologlar modani miisyyen
edilmis xiisusiyyatloro vo funksiyalara malik miirokkob sosial fenomen, psixologlar ii¢lin
bu, bir nov kiitlovi davranis, habelo insana miioyyon tosir iisuludur, filosoflar modani
“fikirlori ifado etmok iigiin estetik vasito, comiyyotdo dolasan istok vo inanclar” adlan-
dirirlar. Miiasir moda vaxt kegdikco daha miirokkoblosdi, onun yayilma mexanizmlori do
doyisir. Klassik nozariyyalor bu giin artiq miiasir dovrds dobds bas veron doyisikliklori tam
tosvir eda bilmir, bununla belo onlarin tamamils tiikendiyini do sdylomak olmaz.

Moda tokco elmi maraga deyil, hom do adi insanlarin digqstine sabab olan giindalik
hayatin on moshur hadisolorindan biridir. Bir torofdon dob miiasir diinya modaniyyatinin
torkib hissasidir, hom 6z sistemindoki obyektlorlo, hom do xarici miihitlo daimi kommu-
nikativ garsiligl slagodo olan saxolonmis ¢oxsemantik qurulugsa malik miirokkob sosial-
madoni vo estetik hadisadir. Digor torofdon moda fordlorin vo sosial qruplarin davra-
nislarinin sosial tonzimloyicisi kimi ¢ixig edir, incosonati, tarixi, siyasoti, iqtisadiyyati,
sosial-moadoni proseslori vo elmi-texniki nailiyyotlori ohato edon miirokkob miihitdir,
bununla da, kiitlovilik statusu alir. Bu giin hayatimizin ayrilmaz bir hissasine ¢evrilmis
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sosial media moadoni doyisikliklorin dinamikasini, o ciimlodon moda diinyasinda bas
veranlori oks etdirir. Ustolik, sosial mediaya xas olan siirot yeni obraz1 bir neca saat arzinda
onlayn dobdo saxlamaga, onu imitasiya, miizakiro vo ya tonqid mdvzusuna g¢evirmoyo
imkan verir. Genis kiitlodon konkret obyektlorin miivoqqeti segilmosi ilo saciyyalonan,
miioyyan parametr vo  xilisusiyyaotlora malik sosial hoyat hadisasi moda adlanir.

Moda, siibhasiz, comiyyatin inkisafinda elmi maraq doguran an vacib sosial hadi-
salardan biri kimi gabul olunur. Homisa bu fenomenin miirokkabliyina dslalat edan sosial-
falsofi, etik, kulturoloji, sosioloji tahlil obyekti olmusdur. Moda zamanla doyisir, tarixi,
dinamik, dévro adekvatdir. Tarixi kontekstin moazmun-ma-hiyyatini tocassiim etdirir, bir
név miiasirliyin kvintessensiyasidir. informasiya vo texnoloji “iraliloyislor" modanin
tobistini doyisdirir, yenilosdirir, alavalor edir, irali aparir, onu daha sl¢atan edir vo miixtalif
sosial icmalar torafindon moda iigiin etik doyarlorin gézlonilmasini asaslandirilan taloblor
goyulur.

XX osrin sonlarinda sosial-modani sferada bas veron doyisikliklor comiyyatin miix-
tolif sahoalorinin yenidon qurulmasina tokan veran vo moda sahasinds asl inqilabin baglan-
gicii geyd edon postmodernizm ideyalarin inkisafina tosir gostormisdir. Postmodern
dovriin inkisafi incosonatin biitiin formalarinda, o climladon dobds ¢oxlu sayda iislub vo
coroyanlarin meydana ¢ixmasi ilo tosdiglonir.

J.Bodriyar haqli olaraq qeyd edirdi ki, “ Moda sosial mexanizmlorin on sothi vo an
dorini kimi basa diisiilo bilar” [1, s. 170]. Cilinki moda hadisasinin ikili tobiati ilo slagadar
olarag, bu hadisonin tokco daxili mahiyyatini vo onun comiyyatds foaliyyat mexanizmlorini
deyil, hom do bu hadisoni sortlondiron xarici amillori miioyyon etmok ¢otinlosir.

Bir ¢ox sosioloji moktob vo coroyanlarin torofdari, osas ideyasi comiyyati badonlo
miigayiso etmok olan basqa bir sosioloq Q.Spenser do moda fenomenini todqiq etmisdir.
Q.Spenser modan1 nazakot kateqoriyasina daxil edir, onlar1 obyekto miinasibatdo adotlorlo
miiqayiso edir: birincilor 0zlimiizo miinasibotdo horokotlori, yoni davranisimizin soxsi
torofini, ikincisi iso bagqa insanlara miinasibatde miioyyon edir. Oslinds, adat vo adaob eyni
monbadan - comiyyatds hayati tonzimlomak va nazarat etmok zorurotindon irali golir [ 2, s.
3]. B. Elkina modanin sosial rolu masalasing dair isinds qeyd edir ki, bu, kifayst qodor tez
yayilan vo yox olan nisbi yenilik olamaoti olan standart vo ya normadir. ©gor secim azadlig
varsa, belo bir standart adoton siiursuz sokilds insanlar torafindon qobul edilir.

Son iki asrdo moda comiyyatin yuxari tabagolarinin formalagdirdigi elit modadan,
comiyyatin miixtalif sosial qruplar1 vo tobagalari torafindon formalasan vo kiitlovi sonaye
istehsali ilo togviq edilon kiitlovi modaya ¢evrildi.

Hal-hazirda bu, dobli obyektlorin, standartlarin, monovi vo maddi xiisusiyyatlorin
forqlondiyi, onlarin hayata kecirildiyi miirakkab bir qurulusdur. Moda “d6vriin giizgiisiine
cevrilorok , insanlarin ohval-ruhiyyasini, siyasi voziyyati vo istehsalin inkisaf derocesini
oks etdirir” [ 3, s. 42].

Miiasir comiyyotdo modanin artan ohomiyyati fordi ve biitovlikdo comiyyet
saviyyesinda yering yetirilon funksiyalarin miixtslifliyi ilo izah olunur :

- Yenilik¢i funksiya modanin osas vo on bariz funksiyalarindan biridir. Moda

yiiksok innovasiyanin manbayi, naticasi va gostaricisi hesab olunur.

- Kommunikativ funksiya. Comiyyoatdo foaliyyot gostoron biitiin isaro sistemlori
insanlar arasinda {insiyyoat vasitosi kimi xidmat edir, moda belo sistemlordon
biridir.

- Sosiallagsma funksiyasi. Moda fordin sosial vo madani tocriibs ilo tanisliq vasite-
larindan biridir, yani sosiallagsma funksiyasini yerina yetirir.

- Prestijli xiisusiyyat. Moda miiayyan hadisalorin, doayarlarin, madoni niimunalarin
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Vo s. niifuzunu artiran vo ya azaldan amillordon biridir. Belalikls, o, prestijli funk-
siyan1 yerina Yyetirir.

- Psixofizioloji rahatlama funksiyasi. Miiasir soraitdo bir ¢ox istehsal proseslarinin
monotonlugu, sohar miihitinin monotonlugu, sonaye mohsullarinin standart xarak-
teri vo s. kimi amillarin fordlora manfi tosirini nazors alsaq, modanmn bu funk-
siyas1 xiisusilo vacibdir.

- Toanzimlayici - moda hayat torzino yeni davranis formalart vo yeni madoni niimu-
nalar toqdim edir, miixtalif moadaniyyst modellari arasindan bir miiddst normaya
gevrilon birini segir, insanin se¢im etmasini asanlasdirir vo bununla da doyison
soraito uygunlagmaga komok edir.

- Sosial-madoani funksiyalar. Adat va ananalor uzun miiddot modanin sosial-madani
funksiyalarin yerina yetirmisdir..

Moda ayrica sosial vo modoni fenomen kimi kifayot qodor uzun miiddst qorunub

saxlanila vo sonradan yenidon canlana bilor.

Moda uzun miiddotdir ki, miixtalif ictimai vo humanitar elmlorin niimayondslarini
maraqlandirir, o, tarixin, modoniyyatsiinasligin, sosial antropologiyanin, psixologiyanin,
igtisadiyyatin va albatts ki, sosiologiyanin 6yranilmasi mévzusudur. Bu elmlarin har biri
dob hadisasini 6z movqgeyindon, 6z metodoloji aparatindan istifado edorok Oyronir vo 6z
nazari konsepsiyalarinda yalniz hor bir fonnin predmet sahasing aid olan todqiqat suallarini
ortaya qoyur. Homg¢inin, miixtolif elmlor doba miixtalif toriflor verir, todqiqat obyektini vo
predmetini 6zlinomoxsus sokildo formalasdirir.

Moda sosial tonzimloyicidir, bir torafdon comiyyotds sosial baraborsizliyi niimayis
etdirir, sosial gruplar arasinda farglori ifads edir (miixtalif sosial qruplar dobli davranisda
istirak etmok i¢lin miixtolif imkanlara vo stimullara malikdir) . Digor torofdon, moda
miiasir comiyyatin demokratiklosmosi amili olmaqla sosial qruplar arasindaki forqlori ha-
marlayir. Moda tokco sosial status niimayis etdirmok vasitosi deyil, hom do insanlar
arasinda iinsiyyot vasitosi, kiitlovi iinsiyyot formasidir. Moda {insiyystin asas sosial-
psixoloji mexanizmlari ilo slagolondirilir: toklif, inandirma, imitasiya. Holo XIX asrdo
modanin toqlid kimi sorhlori var idi. (Q.Spenser: “Moda mahiyyatco imitasiyadir”) .

Dabo omal etmok insanin comiyyato, otraf alomo, 6zlino miinasibatini ortaya qoyur.
Insan bir torafdon fardiliyini qoruyub saxlamagq istoyir, digor torafden do 6ziinii comiyyatin
digor tizvlori ilo eynilogdirmays calisir. Moda insana hazir variantlari, diistinmodon omal
edilo bilon standart davranmis niimunolori toklif edir vo eyni zamanda fordi inkisaf
illiiziyasini saxlayir. Bu, modanin qoruyucu, kompensasiya funksiyasidir. Amerikali sosio-
log J.K.Galbraith qeyd edib ki, dobli standartlara vo naxislara sahib olmaq miioyyon psixi
reaksiya ilo baghdir. Bu istiinliiklor istehlak¢ida soxsi ugur, digor insanlarla boraborlik
hissi oyadir, onu diisiinmak ehtiyacindan azad edir, cinsi istoklori oyadir, ona comiyyatde
niifuz vad edir, fiziki rifahim1 yaxsilasdirir, imumi qaydalara uygun olaraq colbedicilik
verir. Oks halda, ford 6ziinii normadan konara ¢ixmis hiss edordi.

Moda nazariyyasi moda elmidir va o, imumiyyatla kostyumun va ya geyimin tarixini
Oyronmir. Moda nozoriyyosi modani bir fenomen kimi moda yaradan institutlar sistemi
kimi Oyronir. Moda, kostyum vo kateqoriyasina diismozdon ovval paltar transformasiya
prosesindon ke¢malidir - bu, dizaynerin yaradicilif1 prosesidir. Geyim moda {i¢iin orijinal
vasitadir, comiyyotdo 0zilinii ifado etmok vo tanimaq iisuludur. Dabin iyerarxik qurulusu
modelyerlora 6z rosmi statusunu verir. Belo bir sistem c¢or¢ivosindo yaradici xarakter
dastyan istonilon foaliyyot yalniz miioyyon sosial-modoni amillorin mdévcudlugu notico-
sindo badii foaliyyat kimi taninir. Moda yaradiciligi demok olar ki, homiso modeni
doyisikliyo osaslanir.
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Insanin miioyyen sosial va ya yas qrupuna moensub olmas1 onun modaya miinasibatini
segmok imkanini miioyyan edir. Moda toqibi sosial eynilosdirmonin xiisusi hali olan
uygunluqgla six baghdir. Uygunluq ford vo qrup arasinda miioyyon ziddiyyst, onlarin
baxislarinin, istoklorinin, maraqglarinin forgliliyini nozordo tutur. Yaxud da , ford ya 6z
inanclarindan imtina edorak, ya da qrupun qobul etdiyi standartlar kimi maskalanaraq gru-
pun doyorlorino uygunlasmaga mocbur olur. Moda uygunluga tabe olma ilo fordilosdirmo
ehtiyaci arasindaki ziddiyysti yumsaldir, eyni zamanda hor ikisini tomin edir.

Moda hom do psixoloji hadiso kimi todqiq edilib, onun yaranma sobablorini vo
doyismolarini fordi psixologiya ndqteyi-nozorindon dyronilirdi. Moda sosial uygunluq vo
fordi azadliq arasindaki ziddiyysti hall etmok mexanizmi kimi miihiim insan ehtiyaclarini
Odoyir. G.Simmel modanin hoyatin sosial borabarlosmoys meyli ilo fordin 6z fordiliyini
tozahiir etdirmoys meyli arasinda giizosto getmoyo calisdigt miisyyon bir xiisusi formasi
oldugunu geyd edir. Psixoloji yanagsma moda doyisikliyinin psixoloji sobablorini miioyyon
etmoyo imkan verir. Psixoanalitiklor (Z.Freyd, E.Fromm, J.Fliigel vo s.) modan1 siiursuz
proseslorlo slagolondiron psixoloji hadiso kimi sorh edirdilor. Z.Freyd dobin monsoyini
azadliq, gozollik vo ohomiyyato ¢agirislar kimi sorh etmisdir. Psixoanalitiklor modaya ria-
yat etmayi insanin sosial movqeyindan naraziliq naticasindo yaranan “asagiliq” hissini ara-
dan galdirmagin bir yolu kimi sorh edirdilor. Moda baglilig1 prestij catismazligin1 kompen-
sasiya edir. Geyim doyisikliyi bir ndv insana soxsiyyot doyisikliyi illliziyasini verir,
onliikdoki evdar qadin 6ziinii qullugeu kimi hiss edir geca geyiminds iso 6ziinii artiq xanim
kimi hiss edir. Moda hom ds insanin yeni hisslora olan ehtiyacini 6dayir.

Miiasir kiitlovi istehlak comiyyatindo dob fenomeni insanlarin siiurunu 6ziino tabe
edir vo kiitlo igarisinde fordin mévcudlugunun davranis modellorini faal sokildo formalas-
dirmaga baslayir. Moda diinyagoriisiiniin mahiyyatini an yaxsi sokilds ifads edir: yenilik
hissi, comiyyatin maddi vo monovi doyarlorinin doyisdirilmasi {i¢iin bir ndv mexanizm
kimi ¢ixig edir. Vaziyyatin tolob etdiyi "libas", lazimi ifadslar , jestlor otraf miihitds tez yon
tapmaga etmok vo diizgiin davranis strategiyasini miioyyon etmok imkani verir. Buna gora
do, modani sosial uygunlasma ti¢lin bir nov vasito kimi do gobul etmok olar, ¢linki, insana
situasiyaya uygun miioyyon obrazlar yaratmaga kémok edir. Istifado olunan geyim ilk
novbadas insanin rahatligini tomin etmalidir. ©nonavi madani dayarlorin mohv edilmasi va
insanin Oziinlidorkinin vo 6ziiniitogkilinin yeni miiasir formalarinin formalagmasi soxsiyyo-
tin sosial tozahiirli, normalarin formalagsmasi li¢lin miioyyon c¢otinliklor yaradir, ¢iinki
insan tobioti eyni vaxtda bir araya sigmayan xiisusiyyatlorin olmasi ilo xarakterizs olunur.

Ictimai kiitlovi moda, mévcud doyarlors tosir edon sosial-madoni proses kimi ziinii
gostorir. Moda fordlorin doyer diinyasini giiclondirir vo sabitlogdirir. Hazirda moda
tendensiyalarinda bir siirotlonmo miisahido olunur. Miixtalif modaniyyatlorin qarsiliql
niifuzu prosesi gedir, getdikco daha yeni fikirlor, ideyalar yaranir. Dob elo bir sosial-
madoni vo simvolik realligi formalasdirir ki, onun sayosinds insan yaratdigir “diinya”ni
dork edir. Umumi monada moda hoyatin hor hansi bir sahosindo miioyyon bir iislubun
miivoqqgoti hokmranligi kimi basa diisiiliir. Moda fenomenino maraq onun insan hoyatinin
vo foaliyyatinin sosial, iqtisadi, modoni sferalarina ¢ox miixtolif tosir gostormosi, 6z
novbasinds bu dayisikliklorin slamati olmasi ils alagadardir. Eyni zamanda dab “insan va
ictimai realligin ayri-ayr1 elmlor torofindon parga-parca kosilmis hor bir fragmentinin shato
dairasindon konara ¢ixir. Bu fenomen biitév vo universaldir”. [4, s. 20]. Dabin fundamental
mahiyyati - onun innovativ tabiati biitiin nozori yanagmalarda qeyd olunur; moda horoka-
tinin istiqgamati ictimai inkisafin dinamikasini oks etdirir.

T.Veblenin modanin bir ne¢o asas xiisusiyyatlorini vurgulayir:

1) moda zanginlik niimayis etdirmak ii¢iin bir se¢imdir. Geyima xarcloma istehlakin
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bariz gostaricisidir. Geyim iqtisadi canliligin real oksidir vo derhal nazars carpan maliyya
rifahinin géstoricisidir;

2) dobli standartlara sahib olmaq fordin fiziki omokls mosgul olmadigint gostorir.
Insanin zorif vo soligeli goriiniisii onun bos hoyat torzini oks etdirir. Bir insanin daha az
rahat paltar1 varsa, onun elitanin bir iizvii kimi ¢okisi do bir o godar ¢ox olur;

3) anina gors dob, miiasirlik. Dabli olmaq zamanin bu anina uygun golmok demokdir.

Veblen belo bir moévge tutur ki, "dobdo" olmaq {igiin istifado olunan moda
standartlarina ¢atmaq ¢otin olmalidir. Bu giin comiyyatin yiiksok maddi rifah soviyyasino
malik sosial tobagoalorinin niimayondalori doyarli va ¢otin aldo olunan geyimlordon istifado
etmakls bir ndv 6z rifahlarini niimayis etdirirlor.

Miiasir sosiologiyanin niimayandoslorindon olan R.Keniqin dob anlayisinda asas ideya
ondan ibaratdir ki, toglid lap ovvoldon kiitlonin oxsar horokotino aparan coroyanlarin
yaranmasina tokan verir. R.Keniq dobi yalniz obyekt vo subyekt arasinda qurulmus sosial
miinasibatlor osasinda meydana ¢ixan imitasiya kimi baga diislir vo bu olagoalor koniillidiir.
G.Bloomer, iso moda anlayisinda moda istehlakgilarina osas ohomiyyat verir. O, hesab edir
ki, zovqli miioyyon edon dob istehlak¢ilaridir vo modelyerlor iso, bu zdvqlori daba
cevirirlor. Alim bu anlayisa asaslanaraq “dobin yuxariya sizmasi” nozoriyyasini irali siiriir.
Dob fenomeninin, basqa sozlo desok, “dob hali”nin dovriin sosial doyisikliklori ilo transfor-
masiyaya ugramasi faktdir. Ona goro do “dob” haqqinda formalasan fikirlore dovrlorin
sosial dinamikas1 6z tosirini gostarir.

Moda comiyyatin miixtalifliyini ohato edoan an vacib sosiomadoni vo etik fenomen
kimi istehlak¢r comiyyotin universalliq vo fardiyystin xiisusiyyatlorindon molumat verir.
Bunlar belo gonasts galmoys asas verir ki, miiasir marhalods modanin tadgiginds onun
modoaniyyatlorarast kommunikativ vasito olmasi maqami da ciddi etik-falsafi, sosial vo
kulturoloji shomiyyat kasb edir. Bu baximdan R.Bartin [50], L.V.Petrovun, Y.M.Lotmanin
Vo bir ¢ox Qarb filosof, kulturolog va sosiologlarinin yanagsmalarina miiraciat etmisik. Bu
yanagmalarda moda kommunikativ hadisa olaraq iki kontekstds - moda fordlorarasi dialoq
formas1 kimi vo moda moadani yenilogsmonin sinxron toskil edilmis dinamik prosesi kimi
nozordon kegirilir. Bizi bu iki aspektin vohdotindo modanin qgeyri-xatti miirokkob sistem
kimi substantiv vo kommunikativ aspektlorinin qarsiliqli slagesinin dinamikasi, monovi
doyorlor bagliliginda maraqlandirir. Konkret ifado etsok, modanin miirokkab struktur-
funksional 6zalliyi onu tolob edir ki, miiasir marhalodo onun folsofi-elmi refleksiyasina
fonlorarasi miistavido yanagilsin.

Moda iislublardan birinin vo ya bir necosinin sosial vurgusu kimi boytiyiir. Bu ciir
vurgunun bir ¢ox sobabi var: iqtisadi, sosial, kommersiya, psixoloji, estetik, hatta texnoloji.
Moda, insanin “6ziinii eynilosdirmasi” “sosial elementin Oziinli yasamasi”nin yeridir.
Modan1 ke¢mis, indi vo golacak arasinda miioyyon semantik alage olmadan tosovviir etmok
olmaz. Bu prosesds istirak edon soxsin rolu bu xatti saxlamaqdir. Bu, dobli paltarlarin yeni-
liyini qiymetlondirmak, modanin miiddatini, yeni modanin ortaya ¢ixma vaxtini proqnoz-
lagdirmaq {i¢iin lazzimdir. Dab, bir név sosial vaxt kimi fordin miivoqqeti vo ya hoyat
perspektivi ilo iist-iisto diiso bilor, diismoys do bilor. Dab kontekstinds insanin zehni olaraq
golocayi gormo qabiliyyati, 6ziinli golocokdo tosovviir etmasi (psixoloji perspektiv) yasin-
dan, pesosindon, ehtiyaclarindan, doysr oriyentasiyalarindan, hayatin istiinliik verdiyi
saholordon asili olaraq miixtslif tasirlora sobab ola bilor.

Estetik zovqlorin inkisaf formasi olan moda bu aspektdo badii praktikan1 da miioyyon
etmisdir. Dobli naxislarin otraf miihito praktiki sokildo totbiqi bu giin modaya xas olan
yeni, lakin qlobal {islub xiisusiyyetlorinin ardicil inkisafina gotirib ¢ixarir. Ancaq, bu
voziyyatdo do moda biitiin badii texnika vo ifado vasitalorini miioyyon edon bir nov
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"mikrostil" kimi ¢ixig edir. ©Ovvallor oldugu kimi bu giin do dob ¢ox mobildir: bir sahodo
birinci goriinon moda, tstiinliik toskil edon z6vq kimi biitiin digor saholore yayilmaga
meyllidir va bu, har yerds, biitiin 6lkalords olur. Dabli paltarlar miisyyan bir tarixi dovriin
mioyyon edilmis ideallarina nail olmaq li¢iin bir név yol hesab edilo bilor. Geyimin
tosirinin dyronilmasi insanin modaya qeyri-miioyyon miinasibotini anlamaga imkan verir.
Bir torofdon ford buna qars1 ¢ixir, fordiliyini qorumaga c¢alisir, digor torofdon do sosial
miihitdon tocrid olmamagq ii¢lin dobs amal etmoys ¢alisir. Modaya istigamatlonmo subyek-
tin fordi keyfiyyatlorinin oksidir, goxsi mona dasiyir, miixtolif dobli obyektlor vo coroyanlar
vasitosilo 6z ehtiyaclarina vo maraqlarina uygun olan1 segmoya imkan verir. Dobin sosial
voziyyeti insanin daxili diinyasindan ayrilmazdir. Moda bu diinyani ifade edir vo onu
qurur. Bunu indiki dovrde ¢oxdan formalasmis vo intensiv sokildo islonmis psixoloji
yanasmalar tosdigloyir. Bu giin hor kas 6z rol modelini segmokds va ya iislublari, formalari
vo siluetlori garisdiraraq Ozlinomoxsus, obrazini yaratmaqda sorbostdir. Miiasir moda
miirokkablosir, doyisir vo bu doyisikliklor oks olunmagi, giiniin realli§indan irali galon yeni
yanagmalar tolob edir. Ogor ovvallor aristokratlarin geyimlorinin estetikas1 onlarin
ekskliizivliyini vo sl¢atmazligini vurgulayirdisa, bu giin hamimiz debds geyina bilarik.

Modoniyyot sistemindo dob modoniyyot mohsullarina miiasir tolablori gostoron
fenomendir, ona goro do onun milli variantinin hazirlanmasi eyni zamanda modernlogma
va eyniliyin qorunmasi iigiin vacib sortdir. Moda moadoniyyastin ideologiya, siyasat, dovriin
sturu (stereotiplor, ideyalar, obrazlar, mentalitet) kimi modoniyyot elementlori ilo
olagalondirilir. Moda dovridir, fordi motivler vo elementlor, vaxtasirt geri qayidir.

Magalo modanin comiyyatin biitiin saholorino niifuz etmis bir modoniyyat hadisasi
kimi baxilmasina hosr edilmisdir. Moda fenomeninin sosioloji tohlili bu fenomenin
Oyronilmoasini xiisusi sosial institut kimi forqlondirir, onun yaranmasi sosial inkisafin
milayyan meyllori, davranig niimunslori, iqtisadi strukturu va istehlak soviyyasi ilo miiasir
comiyyatin formalagmasi ilo baghidir.
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Ilaxna AbdayaiaeBa

HAYYHOE U3YYEHUE MO/1bl KAK COHUAJIBHO-KYJIBTYPHOI'O ®EHOMEHA
PE3IOME

HenocpencrBennass cBA3b MOAbI C COLMOKYJIBTYPHBIMH COOBITHSIMH, PACHPOCTPAaHEHHE
MoAbl Ha (opMy U coaepikaHHe COOBITHH peann30Bajo CONMOKYIBTYPHBIH Tomxon. B cdepe
KyJIBTYpBl MOJa OIpenensieTcs OCOOSHHOCTSAMH TOCHOJCTBYIOIIMX B OOIIECTBE YCTaHOBOK M
B3TJISI0B, KYJNBTYpPHBIMH M HPABCTBEHHBIMH LEHHOCTSAMH, HA€adaMH BpPEMEHH, HO MOJAA
MOJIBEPKEHA N3MEHEHUSIM BHEIIHUX ycIoBUH. C COIMOIOTMYECKON TOUKU 3pEHMS MOJA CBSA3aHa C
00pa3oM >KM3HU ONpeACICHHONW COLUWaNbHOM TpyNNbl WM oOliecTBa B II€JIOM, THUIOJOTHEH
JUYHOCTH, XapaKTePOM ee KeJlaHUH, CKIIOHHOCTEH, MOTPeOHOCTEH, MOBEACHUECKIX CTEPEOTHUIIOB U
o0pasa XHu3HU. B cTaThe aHaIM3MPYIOTCS OCHOBHBIE MOAXOIbl K IIOHUMAHHIO 3TOTO (PeHOMEHa
(3cTeTnueckuif, KyJIbTypHO-UCTOPHYECKHUH, COIMOJIOTHYECKUH, COIMATLHO-TICHXOJIOTHICCKHUH,
COLIMOKYJIbTYPHBIi); OCBEINAIOTCS (DYHKIIMU MOJIBI U €€ CYIIHOCTb.

Moga BeICTYNaeT YHUBEPCAJIbHBIM MEXaHU3MOM IIOCTOSIHHOTO OOHOBJIEHHUS OOIIECTBEHHOTO
Pa3BHUTHSA B JEATENBHOCTH HOBOTO COLMAIIBHOTO CTPOUTENBCTBA B )KM3HU. BBIBOMBI, IOTy4YEHHBIE B
CTaThe, MOMOTAIOT TaKUM OOpa3oM, KOTOPBI HE MOXKET OBITh HCIOJB30BaH BHE M3MCHEHHH B
MOJTHOH KYJIbTypE U CBSI3aHHBIX C HEH CONMANBHBIX (hopMax.

Knroueswle cnosa: mooa, Hayka, Ky1emypa, mpero, MOOHble CHAHOApHIbl

Shahla Abdullayeva

SCIENTIFIC STUDY OF FASHION AS A SOCIAL-CULTURAL PHENOMENON
SUMMARY

The direct connection of fashion with socio-cultural events, the spread of fashion to the form
and content of events has implemented the socio-cultural approach. In the cultural sphere, fashion
is determined by the characteristics of attitudes and views prevailing in society, cultural and moral
values, ideals of a certain period, but fashion is subject to changes in external conditions. From a
sociological point of view, fashion is associated with the lifestyle of a certain social group or
society as a whole, the typology of an individual, the nature of his desires, tendencies, needs,
behavioral stereotypes and lifestyle. The article analyzes the main approaches to understanding this
phenomenon (aesthetic, cultural-historical, sociological, socio-psychological, socio-cultural); the
functions of fashion and its essence are illuminated. Fashion takes a position in life as a universal
mechanism of constant renewal of social life, which operates on the basis of building a new
society.

The ideas reviewed in the article help to conclude that fashion cannot be imagined outside of
certain changes in culture and the social forms associated with them.

Keywords: fashion, science, culture, trend, fashion standards
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